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RESUMO

Este artigo busca analisar o entretenimento e o discurso jornalistico tendo como objeto de
estudo o programa 98 Futebol Clube, da rddio 98 FM de Belo Horizonte. Sdo levantados
questionamentos em torno do papel do humor dentro do jornalismo, da constru¢ao do discurso
do humor na comunicacdo, de sua relacio com o esporte e de como adaptar a informacao ao
entretenimento sem perder a credibilidade da noticia. Procurou-se identificar qual categoria
jornalistica se destaca, se € o texto informativo, interpretativo, opinativo, de entretenimento ou
diversional; qual esporte obteve maior destaque na cobertura realizada e, no caso especifico do
futebol, quais times foram destacados. Limitou-se exclusivamente ao contetido do programa e
nao foram analisadas as transmissodes de jogos de futebol realizadas pela rddio 98 FM com a
participacao dos integrantes do programa.
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1- Introducio

A atividade jornalistica estd sempre passando por transformacgdes ao longo da sua
evolucdo histérica. Apesar da esséncia do jornalismo estar sempre voltada para o interesse
publico e de acordo com preceitos éticos, as formas de comunicar variam e apresentam certas
especificidades. Atualmente, na busca constante dos meios de comunicag@o por inovacdes na
grade de programacdo para atrair ainda mais a audiéncia do publico, o jornalismo tem deixado
de lado o seu lado “‘sisudo”, no sentido de sério demais, mal-humorado, para informar de um
jeito ainda sério e prudente, entretanto, com alegria e descontragao.

No caso do jornalismo esportivo, suas caracteristicas especificas sdo tantas que ele

se confunde, frequentemente, com puro entretenimento. A rddio 98 FM, de Belo Horizonte,
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com sua programacdo voltada para o humor, estreitou ainda mais esse limite do jornalismo
esportivo com o entretenimento. No programa 98 Futebol Clube, a informacdo € dada de
forma divertida, com direito a imitacdes, comentarios engracados, participagdes dos ouvintes
e, até mesmo, criacdo de parddias referentes a algum acontecimento esportivo.

Mas como adaptar a informacdo ao entretenimento sem perder a credibilidade?
Como fazer essa ligacdo sem cair no sensacionalismo barato? Para analisar essas questdes, a
proposta deste artigo € desenvolver um estudo de como o 98 Futebol Clube pratica o
jornalismo esportivo; analisar a linguagem, a forma, o contetiido; e identificar os recursos
utilizados no programa. Para fazer este estudo, o referencial tedrico deste trabalho foi dividido
em quatro partes, descritas a seguir.

A primeira delas trata de uma visdo histérica sobre o futebol. O brasileiro é
apaixonado por esporte, principalmente o futebol. Nao é de hoje que ele faz parte da cultura
do pafs. Na década de 1920, surgiram os primeiros textos mostrando essa caracteristica da
identificacdo da populacdo com o esporte. O que antes era considerado ‘“‘europeizado” e
elitizado passa a ser um estilo proprio brasileiro. Na visdo de estudiosos, como Hugo Lovisolo
(2002), o futebol e o esporte em geral deixaram de ser vistos sob o prisma da alienacdo e da
dominagdo de classes para serem vistos como arte.

Na segunda parte, € feita uma andlise sobre o jornalismo esportivo. Apesar dos
jornalistas esportivos serem capacitados para atuar em qualquer outra drea da profissdo, a
forma de se fazer jornalismo esportivo é conhecida no meio como a mais livre para se
escrever um texto.

Na sequéncia, na terceira parte do trabalho, € realizada uma andlise geral sobre o
fazer jornalistico e as caracteristicas das formas de selecdo da noticia. Procura-se destacar o
que estd por tras da “fabricacao” da noticia, saber quais critérios sao utilizados para que um
fato se torne noticia e mostrar o papel do entretenimento para o jornalismo.

Ja a quarta parte trata do humor no radio. Procura-se destacar como € feito o
humor, sua associagdo com a noticia esportiva, entender como foram os primeiros programas
humoristicos, suas caracteristicas e como eles alcangaram novos indices de audiéncia na
radiofonia brasileira.

Atualmente, o humor estd presente em vdarios meios de comunicacdo € vem se
tornando uma forma eficaz de chamar a atencdo do publico para um determinado tema. Diante
do sucesso de publico obtido ao longo dos anos, tanto pelo jornalismo esportivo quanto pelos
programas humoristicos no radio, é feita uma andlise de como o 98 Futebol Clube consegue

aliar essas duas formas em um tnico programa sem perder a credibilidade da informacao.



2- FUTEBOL: ALIENACAO OU EXPRESSAO DA AUTENTICIDADE

O futebol passou por diversos pontos argumentativos no Brasil. A principal critica
era de que o futebol servia para alienar a populagdo, ou seja, para desviar a atencdo do povo
em relacdo ao que era praticado pelos governantes. Mas, como afirma Hugo Lovisolo (2002),
nos ultimos 30 anos, a sociologia do esporte sofreu algumas mudangas: do fundamento no
interesse passou para o da identidade; da fungdo da alienacdo para a da expressdo da
autenticidade; e da avaliacdo moral negativa para a positiva.

Segundo Lovisolo (2002), existem duas perspectivas com relacdo ao futebol. Uma
critica, influenciada pelo marxismo® e também pela Escola de Frankfurt’ , e outra marcada

pela antropologia e a histéria que entende o futebol como uma arte.

Até a década dos anos oitenta, grosso modo, dominava uma perspectiva critica,
influenciada pelo marxismo e também pela Escola de Frankfurt que, trocando em
mitdos, considerava o futebol uma variante do 6pio dos povos, uma poderosa for¢a
de alienagdo dos dominados, de distanciamento, portanto, de seus verdadeiros
interesses emancipatorios. Os esportes eram compreendidos a partir das relacdes
sociais de producdo e poder, da dindmica das classes sociais, com duas nocdes
chaves profundamente relacionadas: alienag@o e controle. O resultado geral, era o
dominio de uma forte tendéncia a se considerar o esporte espetacular como
funcional para a dominagd@o de classes, quer sob o prisma da alienag@o e controle no
mecanismo bdsico de deslocamento dos interesses, quer sob o menos frequente do
efeito especular de mobilidade social, a ilusdo da ascensdo social mediante o
esporte. Na formulacdo dos discursos sobre o esporte, os analistas situavam-se de
forma distanciada em relagdo aos efeitos dos fendmenos esportivos. (LOVISOLO,
2002: 02)

* MARXISMO: Doutrina politica, econdmica e filoséfica desenvolvida pelos alemdes Karl Marx (1818-1883) e
Friedrich Engels (1820-1895) a partir da critica ao capitalismo, e que serviu de base para regimes socialistas.
[MARXISMO. In: Dicionario Online Caldas Aulete. Disponivel em:
http://aulete.uol.com.br/site.php?mdl=aulete digital&op=IloadVerbete&pesquisa=1&palavra=marxismo. Acesso
em: 02 jun. 2012.]

> ESCOLA DE FRANKFURT: Esta Escola tinha uma sede, o Instituto para Pesquisas Sociais; um mestre,
Horkheimer, substituido depois por Adorno; uma doutrina que orientava suas atitudes; um modelo por eles
adotado, baseado na unido do materialismo marxista com a psicandlise, criada por Freud; uma receptividade
constante ao pensamento de outros fildsofos, tais como Schopenhauer e Nietzsche; e uma revista como porta-
voz, publicada periodicamente, na qual eram impressos os textos produzidos por seus adeptos e colaboradores.
[ESCOLA DE FRANKFURT. SANTANA, Ana Licia. Disponivel em:
http://www.infoescola.com/filosofia/escola-de-frankfurt/ Acesso em: 02 jun. 2012.]




Essa visdo era muito util no final da década de 1970 no Brasil, uma vez que a
sociedade procurava compreender o poder e as formas de atuacdo do regime politico ditatorial
que vigorava até entdo.

Dentro dessa perspectiva critica, encontra-se o trabalho de Roberto Ramos (1984),
que entende o futebol como um aparelho ideoldgico do Estado. Para ele, o futebol sublima o

capitalismo, concede uma visdo ficcional da realidade e aperfeicoa essa visao.

O futebol fabrica toda uma idealizagdo do real. Os burgueses e torcedores sdo
convertidos em torcedores. Significa uma falsa conciliacdo de classes dentro de
condigdes irreais. A hierarquia e os papéis sociais sdo desativados. A injustica social
ganha outra dimensdo. Sobrevive nos estere6tipos, que relacionam os torcedores e
os clubes, e nas diferentes acomodagdes dos estddios. (RAMOS, 1984:105)

Além disso, segundo o autor, o futebol mistifica a realidade. “Apesar das crises
econOmicas e politicas, os meios de comunicacdo possuem outras preocupacoes. Fetichizam,
cada vez mais o futebol. Atribuem-lhe poder mégico, valor em si, intrinseco”, afirma Ramos
(1984:106) que também acredita que o futebol legitima o capitalismo dentro de uma postura
aparentemente neutra. Para ele, a neutralidade € um modo de encobrir um posicionamento
pro-sistema.

Para Hugo Lovisolo (2002), essa perspectiva, que ele chama de iluminista critica,
perde espagco para outra perspectiva, aquela dos que pretendem entender o fendomeno

esportivo sob o aspecto dos que sentem paixao ou amor pelo futebol.

Esta perspectiva desenvolveu-se e, em minha opinido, podemos afirmar que domina
hoje uma interpretacdo quase oposta: o futebol, e de modo geral o esporte, tornou-se
espaco de formacdo de identidades e de expressio do nacional ou regional, de
participagdo e pertencimento, de emoc¢do e prazer, de recreacdo, criagdo e
imaginacdo. Neste sentido, o futebol passou a ser visto como expressdo identitdria e
cultural que pode estar ao lado de outras artes populares, criando-se as afinidades
entre tango e futebol e samba, carnaval e futebol. Mais ainda. De modo geral o
esporte passa a ser considerado como arte, embora com o qualificativo de popular.
Temos, portanto, uma significativa mudanca, um conjunto de viradas, nas
interpretacdes ou teorias postas em jogo para analisar o esporte. (LOVISOLO,
2002:03)

Esta perspectiva, dos que se situam dentro, foi denominada de romdntica por
Lovisolo (2002). Os “romanticos” acreditam que a visdo dos que amam ou gostam € superior
aquela dos distanciados ou indiferentes.

Como em uma boa partida de futebol, em que as equipes disputam cada lance em
busca da vitdria, as perspectivas sobre o futebol passaram do dominio da critica para a que

pretende o aperfeicoamento ou melhoramento do futebol. Mas, como nem sempre um time



consegue sair vitorioso no placar, ainda existem autores, como Roberto da Matta (1982), por
exemplo, que tratam de conciliar as perspectivas iluminista critica e romantica.

Para Matta (1982), em um pais onde a massa popular ndo tem voz e quando
consegue falar € somente através de seus lideres, dentro das hierarquiza¢des do poder, o

futebol proporciona uma vivéncia de “horizontalizagdo” do poder.

Em outras palavras, nas vertentes institucionalizadas e “estruturadas” da sociedade

brasileira, 0 modo de relacionamento dominante e explicito é a estratificacdo e a
hierarquizacdo por meio de redes de relagdes pessoais. Neste plano, tudo tem um
lugar e as variacOes individuais sdo impossiveis. Nas dreas como o futebol, o
carnaval e a umbanda, varia¢des individuais sdo possiveis, de modo que o
individualismo e o “estrelismo” sd3o ideologias dominantes nestas 4reas.
(MATTA,1982:60)

Portanto, se a injusti¢a social ganha outra dimensao no futebol, que seria uma
falsa conciliacdo de classes de acordo com a visdo dos iluministas criticos, mas tornou-se
espaco de formagdo de identidades, como revelam os romanticos, Roberto da Matta (1982)
revela que € através desse individualismo proporcionado pelo futebol que o povo vé e fala
diretamente com o Brasil, sem precisar dos intermedidrios.

Independentemente das visdes estudadas, o que se pode concluir é que o esporte,
mais especificamente o futebol, passou por uma mudanga na avaliagdo moral, da negativa
para a positiva. E por mais que se legitime uma imagem negativa ou pessimista em relacdo ao
peso cultural do futebol no Brasil, a sua importancia para a sociedade é clara. Ele ocupa
espaco na vida de todos, seja através dos meios de comunicacdo ou no bate-papo entre

vizinhos e amigos.

3- Jornalismo Esportivo

Os veiculos de comunicag¢do noticiam fatos esportivos desde o final do século
XIX. Como relata Paulo Vinicius Coelho (2003), no inicio o esporte era divulgado meio a
contragosto, nas redacdes havia sempre alguém disposto a cortar uma linha a mais dedicada
ao assunto. Segundo o autor, ndo existia o que se pode chamar hoje de jornalismo esportivo,
mas, ndo fossem alguns relatos de jogos que eram feitos, ninguém saberia, por exemplo, qual
foi o primeiro jogo do velho Palestra, atual Palmeiras, ou que o futebol do Flamengo s6

nasceu em 1911, apesar do clube ter sido fundado 16 anos antes para a pratica do remo.



Foi no Rio de Janeiro que se desenvolveu a cobertura esportiva no Brasil. Como
conta Coelho (2003), o Rio pulsava e impulsionava o pais no inicio do século XX. E foi 14

que os jornais comecaram a se dedicar, cada dia mais, espaco, principalmente, para o futebol.

Os jogos dos grandes times da época aos poucos foram ganhando destaque. Até que
o Vasco, em 1923, venceu a Segunda Divisdo apostando na presenga dos negros em
seus quadros. Era a popularizacdo que faltava. Os negros entravam de vez no
futebol, tomavam a ponta no esporte. O Vasco foi campedo carioca pela primeira
vez em 1924, apesar da oposi¢do dos outros grandes, que sonhavam tird-lo da
disputa alegando que o clube dos portugueses e negros nio possuia estadio a altura
de disputar a Primeira Divisdo. Os portugueses construiram o estidio de Sdo
Janudrio e nunca mais sairam das divisdes de elite do futebol do pais. (COELHO,
2003:09)

Foi nesse contexto de crescente destaque para o futebol que nasceu, nos anos 30,
no Rio, o Jornal dos Sports. De acordo com o autor, a rigor, foi o primeiro diério
exclusivamente dedicado aos esportes do pais. A partir dai, revistas e jornais de esportes
foram surgindo e desaparecendo com o passar dos anos.

Quanto ao fazer jornalistico nos esportes, o jornalista Paulo Vinicius Coelho
(2003) afirma que ndo existe profissional da 4rea de jornalismo capacitado exclusivamente
para a editoria de esportes. Existe, sim, o jornalista que pode ser especialista em determinado
assunto. Ele ressalta ainda que a falta de profissionais que tenham aprofundamento em
determinados esportes abre as portas, até mesmo por uma questdo de necessidade, para que
ex-atletas se tornem comentaristas. Apesar dos jornalistas esportivos serem capacitados para
atuar em qualquer outra 4rea da profissdo, a forma de se fazer jornalismo esportivo €&
conhecida no meio como a mais livre para se escrever um texto. Como conta Cremilda
Medina (1988), o jornalismo opinativo nos veiculos se manifesta expressamente em paginas
editoriais, setor de variedades e no esporte. Neste ultimo, segundo ela, opinido e noticia nunca
estiveram tdo entrelacados. Parece até que o repdrter de esporte jamais foi pressionado pela
famosa “objetividade”, conclui a autora.

Apesar da noticia estar entrelacada com a opinido, como diz Medina (1988), o
jornalismo esportivo tem também comentaristas. De acordo com José Marques de Melo
(1985), o comentarista é geralmente um jornalista com grande experiéncia, que acompanha os
fatos ndo apenas na sua aparéncia, mas possui dados sempre disponiveis ao cidadio comum.
E um observador privilegiado, que tem condicdes de descobrir certas tramas que envolvem os
acontecimentos e oferecé-las a compreensao do publico. O comentarista emite opinides e
valores capazes de credibilidade, contudo, ainda segundo o autor, ndo é um julgador

partiddrio, ele analisa os fatos, estabelece conexdes, sugere desdobramentos, mas procura



manter, até onde é possivel, um distanciamento das ocorréncias. O comentarista opina sem

paixao.

4- Fazer Jornalistico

A revolugdo tecnoldgica dos ultimos anos trouxe modificagdes profundas na
comunicacdo de massa. Com esse progresso tecnoldgico, ficou mais rdpido e fécil a
transmissdo e a divulgacdo das noticias. Antigamente, noticias eram trazidas por navios, por
mensageiros a pé ou a cavalo, o que demorava semanas e até meses. Hoje, o que acontece em
qualquer parte do mundo vira noticia em questdao de minutos ou até mesmo em ‘“tempo real”,
principalmente através do radio e da internet.

Essa facilidade e a velocidade na divulgacdo das noticias acabaram trazendo um
outro ponto a ser ressaltado no fazer jornalistico. Como afirma Maério Erbolato (1991), o
homem recebe hoje um bombardeio de mensagens, que deve selecionar rapidamente, para
obter e recolher algo de util entre aquelas que lhe despertar algum interesse.

Visando a esse interesse por parte do publico, o discurso mididtico apresenta
certas especificidades. Adriano Duarte Rodrigues (2002) diz que o discurso € o principal
produto e o resultado final do funcionamento da midia. Uma de suas principais caracteristicas
€ o fato de se apresentar como um discurso acabado, escondendo, porém, os seus processos de
gestacdo. O receptor do discurso mididtico tende realmente a acreditar que tudo o que foi

emitido pela midia corresponde a verdade.

Este efeito de completude (do discurso mididtico) resulta da camuflagem do
processo de enunciagdo, através do uso predominantemente da terceira pessoa que,
como sabemos, ¢ forma verbal da ndo-pessoa. O uso predominantemente da terceira
pessoa garante ao discurso mididtico, como alids também aos discursos histérico e
cientifico, uma estratégia de universalidade referencial dos enunciados, uma
credibilidade da narra¢do dos fatos independente do lugar de fala do enunciador.
(RODRIGUES, 2002: 217)

Nelson Traquina (1999) cita Duarte Rodrigues para confirmar que lemos as
noticias acreditando que elas sdo um indice do real, acreditando que os jornalistas nao irdo

transgredir a fronteira que separa o real da ficcdo.

E a existéncia de um “acordo de cavalheiros” entre jornalistas e leitores pelo respeito
dessa fronteira que torna possivel a leitura das noticias enquanto indice do real e,
igualmente, condena qualquer transgressdo como “crime”, exemplificado no caso da
jornalista do Washington Post, Janet Cook, destituida do “Prémio Pulitzer” e
subseqiientemente despedida quando foi descoberto que a personagem “Jimmy” da
reportagem premiada foi inventada. (RODRIGUES apud TRAQUINA, 1999: 168)



Traquina (1999) revela ainda que, embora sendo indice do real, as noticias
registram as formas literdrias e as narrativas utilizadas pelos jornalistas para organizar o
acontecimento. A escolha feita pelo profissional do jornalismo nio € inteiramente livre. Ela é
orientada pela aparéncia que a realidade assume para o jornalista, pelas convencdes que
moldam a sua percepcdo e fornecem o repertério formal para a apresentacdo dos

acontecimentos, pelas institui¢des e rotinas.

A escolha dos termos, a ordem de sua apresentacdo, a selecdo dos fatos expostos
pressupdem inevitavelmente a existéncia de juizos de valor fundamentados em
critérios partilhados por uma comunidade de palavra com um conjunto de defini¢des
de critérios, algumas equivocas, outras nio equivocas... (TRAQUINA, 1999: 32)

As opinides e os gostos das pessoas variam. O que é importante para um pode nao
ser para o outro. Portanto, a informacdo sofre um tratamento de acordo com as convengdes de
cada pessoa ou de cada publicag@o. Ciro Marcondes Filho (1989) também expde esse aspecto

do juizo de valor existente na elaboracdo da noticia.

A informacdo € transformada em mercadoria com todos os seus apelos estéticos,
emocionais e sensacionais; para isso a informacdo sofre um tratamento que a adapta
as normas mercadoldgicas de generalizacdo, padronizacdo, simplificacdo e negacdo
do subjetivismo. Além do mais, ela € um meio de manipulagdo ideoldgica de grupos
de poder social e uma forma de poder politico. Ela pertence, portanto, ao jogo de
forcas da sociedade e s6 é compreensivel por meio de sua l6gica. (MARCONDES
FILHO, 1989: 13)

Para o autor, essa l6gica supde trés dimensdes de inser¢do da noticia: como um
fator de sobrevivéncia econdmica do veiculo; como veiculador ideoldgico; e como
estabilizador politico. Dessa maneira, a noticia seria um instrumento dos grupos de poder
para, apresentando os fatos como algo univoco e sem contradi¢des, evitar o conflito de
opinides e, portanto, cultivar a passividade de seus receptores.

Analisando o repdrter na captagdo dos fatos, Cremilda Medina (1988) explica que
suas fung¢des, depois de receber a pauta e orientado pelo editor, sdo de agente e intermediario.
Como agente, interfere numa realidade contigua e extrai dela uma representacio; e nessa acao
ndo perde de vista que € um intermedidrio, se preocupa em satisfazer o receptor.

Com relagdo ao receptor do discurso mididtico, Adriano Duarte Rodrigues (2002)
faz um estudo interessante. Ele afirma que, além da fun¢do referencial, que consiste em dar

conta dos acontecimentos que ocorrem no mundo, uma das funcdes comunicacionais mais



importantes do discurso mididtico € a fun¢do fética, que consiste na manutencdo do contato
com o publico. Ele ressalta que a auséncia de palavra por parte do publico é que torna o
publico presente, instituindo-o como uma auténtica instancia de interlocuc¢io. “Ao contrario
do que as teorias cldssicas da comunicagdo pressupdem, o siléncio do publico ndo é simples
auséncia passiva de palavra; é um processo ativo e especifico de elaboracao do sentido, o
processo de escuta”, conclui Rodrigues (2002: 218).

O autor ressalta ainda que é diferente vocé ouvir um discurso do que ser o seu
destinatério. O publico do discurso mididtico sdo seus destinatarios, eles se sentem envolvidos
pelo discurso.

Rodrigues (2002) revela também a dificuldade da delimitacdo do discurso
mididtico devido a sua capacidade de circular por todo o tipo de discursos. A aptiddo para
contaminar as outras modalidades de discurso e se deixar contaminar por elas confere ao

discurso mididtico as caracteristicas de mediagcdo, de mediador entre um e outro.

O fato de as relagdes entre o discurso mididtico e as outras modalidades de discurso
serem marcadas por todo tipo de contaminagdo reciprocas faz com que encontremos
discursos mididticos que ndo sdo veiculados pelos 6rgdos de informacgdo, assim
como também encontremos nos 6rgdos de informagdo discursos ndao mididticos.
(RODRIGUES, 2002: 220)

Nos meios de comunicagdo, € facil encontrar expressdoes de algum grupo em
particular e que ndo € entendido por todos. No jornalismo esportivo, por exemplo, € comum
se deparar com expressdes como banheira (jogador impedido), bicho (gratificagcdo paga aos
jogadores), virada de mesa (mudangas no regulamento da competicdo com a finalidade de
beneficiar algum clube), cartola (dirigente de futebol ou de entidade esportiva) etc.

E se € dificil delimitar o discurso mididtico, mais complicado € estabelecer a
fronteira entre jornalismo e entretenimento. No caso do jornalismo esportivo, entdo, essa
distancia parece ser ainda menor. Her6doto Barbeiro e Patricia Rangel (2006) afirmam que
jornalismo € jornalismo, seja ele esportivo, politico, econdmico, social. Para eles, a esséncia
nao muda porque sua natureza € Unica e estd intimamente ligada as regras da ética e do
interesse publico. Os autores ressaltam que trabalhar com jornalismo esportivo tem suas

especificidades. Ele se confunde, frequentemente, com o puro entretenimento.

A emocdo € a propria alma do esporte. Ela estd nos olhos do jogador que faz o gol
do titulo, na decepc¢do da derrota, nas piscinas, quadras e pistas. Em nenhuma outra
drea do jornalismo a informacg@o e o entretenimento estdo tdo préximos. Alguns
narradores sdo considerados bons porque narram com o coracdo, mexendo com as



emocdes do torcedor. Mas hd um limite para tanta adrenalina? Sim, hd! Transformar
um evento esportivo em grande espetdculo no qual o simples passe de um jogador
para outro € narrado com grande entusiasmo ¢é exagero. (BARBEIRO E RANGEL,
2006: 45)

A emocao contagia. Para Barbeiro e Rangel (2006), ndo se faz um bom jornalismo
sem emo¢do, mas sempre com o compromisso com a verdade também presente. Para eles, a
emocao deve estar na dose certa e sempre recheada de isengao.

Medina (1988), em sua andlise sobre a grande imprensa de Sao Paulo, cita
também trés categorias mais amplas da mensagem: a publicitdria, a jornalistica e a de

entretenimento.

A mensagem publicitdria expressa (antncios, classificados, espacos pagos) ndo € o
motivo desta andlise que se detém no espaco jornalistico. Agora, a diferenciacio
entre mensagem jornalistica e de entretenimento (ou diversional segundo a
nomenclatura de José Marques de Melo) ja se torna praticamente impossivel. Fora
alguns espacos como o da histéria em quadrinho, por exemplo, onde a mensagem
diversional é diretamente vinculada com lazer, fica muito dificil separar informacao
de distracdo no contexto da cultura de massa. Abandonar essas duas categorias
estanques € uma imposi¢ao do préprio conceito moderno de informacgdo. (MEDINA,
1988: 70)

José Marques de Melo (1985) diz que € um equivoco atribuir ao jornalismo
diversional essa func¢do dos entretenimentos, de distrair, como na se¢do de anedotas. Para ele,
o jornalismo diversional engloba aqueles textos que, fincados no real, procuram dar uma
aparéncia romanesca aos fatos e personagens captados pelo repdrter. Entre os géneros que
integram o jornalismo diversional estdo as historias de interesse humano, as histdrias
coloridas, os depoimentos etc. Melo (1985) afirma que a natureza diversional esta justamente
no resgate das formas literdrias de expressdo que, em nome da objetividade, do
distanciamento pessoal do jornalista, enfim da padronizacdo da informacdo de atualidades
dentro da industria cultural, foram relegadas a segundo plano, quando ndo completamente
abandonadas.

Se for um equivoco atribuir a fungcdo dos entretenimentos ao jornalismo
diversional, Fabia Angélica Dejavite (2001) encontrou no termo francés fait divers um dos
primeiros recursos editoriais para chamar a atencdo e promover a diversdao da audiéncia. O
Fait divers, que significa fatos diversos que cobrem escandalos, curiosidades e bizarrices,
caracteriza-se como sindnimo da imprensa popular e sensacionalista e sempre esteve presente
desde o inicio da imprensa. Ao tracar o poder editorial do fait divers, sua capacidade para

entreter € sua presenca nos principais telejornais brasileiros, Dejavite (2001) apresenta



algumas reflexdes importantes: “Primeiramente, que a separacdo entre informacdo e
entretenimento € dificil, e, que, hoje, o entretenimento é um recurso editorial cada vez mais
presente nos contetidos jornalisticos. Em segundo, que o fait divers se constitui em uma das
primeiras formas de entretenimento de massa”. Para ela, o fait divers carrega, em sua
esséncia, as caracteristicas necessdrias a composicdo de um entretenimento, em especial, o

humor, o espetdculo e a emocao.

5- Humor no radio

No radio, o humor sempre teve uma presenca marcante. Hartmann e Muller (apud
PRATA, 2004) esclarecem que nao € correto considerar o radio somente como instrumento de
educagdo, conscientizacdo, informacao e prestacdo de servicos. Segundo os autores, o radio é
também importante meio de entretenimento, em que o humor passa a ter um espago
privilegiado.

A fase de ouro do rddio brasileiro nas décadas de 1930 e 1940 foi marcada pelo
espetaculo e caracterizou-se pela programagao voltada para o entretenimento. Costa e Noleto
(apud PRATA, 2004)° lembram que, entre os programas humoristicos no radio, os de maior
sucesso em ambito nacional foram: “PRK-30": comédias que imitavam os principais
programas da Radio Nacional; “Jararaca e Ratinho”: dupla caipira que cantava com humor os
acontecimentos e as figuras de destaque da politica brasileira; “Balanga mas ndo cai’:
programa com grande elenco de cantores e radioatores que interpretavam histdrias
engracadas.

Wanir Campelo Siqueira (2001) afirma que foi o humorismo que alavancou novos
indices de audiéncia na radiofonia brasileira, a partir de atra¢des veiculadas ainda na década
de 1930, como os programas Cascatinha do Genaro; a Escolinha de Dona Olinda e a Vila da
Arrelia, de Nho Totico, em que, sozinho, fazia de improviso toda a sonoplastia e as vozes de
seus personagens. Os efeitos sonoros auxiliam na “fabricacdo” da realidade radiofonica e
foram sempre muito utilizados nos programas humoristicos para ajudar a provocar o riso. Em
geral, os programas humoristicos eram apresentados ao vivo, na presen¢a de um publico, que

lotava os auditérios das emissoras.

® COSTA, Gilberto e NOLETO, Pedro. Chamada 2 acfio — manual do radialista que cobre educagdo. Brasilia:
Projeto Nordeste/Unicef, 1997.



Siqueira (2001) explica que, além da musica e do drama, o riso, sob aspecto de
produto cultural, teve atuacdo representativa na midia. Segundo a autora, os programas de
humor no radio caracterizaram-se pela diversidade de personagens, situacdes caricaturadas,
pela vis@o humoristica do dia a dia das familias e pelas sdtiras sociais e politicas.

E o sucesso dos humoristicos na era de ouro do radio brasileiro rendeu a criacdo
de programas e personagens de ficcao ligados ao mundo do futebol. Como relata Edileuza
Soares (1994), um programa de sdtira esportiva era feito em 1942, na rddio Bandeirantes de

Sao Paulo.

Os humoristas Capitdo Barduino e Lauro D’Avila incumbiam-se de um esquete,
logo apds a narracdo dos jogos. Na Record havia um programa didrio, na mesma
linha. Era “Charuto e Fumaca”, interpretados por Raul Duarte e Otdvio Gabus
Mendes. Anos depois, 0 humorismo no radiojornalismo esportivo alcangaria seu
ponto maximo com o “Show de Radio”, lancado na Jovem Pan em 1967, apés um
jogo entre Palmeiras e Corinthians. (SOARES, 1994: 86)

Soares (1994) conta ainda que o “Show de Radio” da Jovem Pan tinha como
personagens torcedores de futebol, representados em seu universo por atores humoristicos.
Depois, em uma segunda fase do programa, ela conta que, além da satira as torcidas dos

clubes paulistas, o programa passou a ironizar a linguagem do préprio radio.

Os humoristas criaram a “Radio Camanducaia”, a “Radio Cotia” (da coldnia
japonesa), a “Radio Dourado” (satirizava o estilo sébrio da Ridio Eldorado) e a
“Radio Jovem Jegue” (uma radio nordestina). Dessas, a “Camanducaia” era a que
fazia mais sucesso. A “emissora”, de uma cidadezinha do interior (Camanducaia
existe, no sul de Minas Gerais), tinha dois locutores, Alberto Jinior e Alberto
Sobrinho. Um deles imitava o locutor esportivo Fiori Gigliotti, rebatizado “Fiori
Jil6”. (SOARES, 1994: 88)

Quanto a linguagem e a forma utilizadas nos programas humoristicos, podemos
ressaltar alguns aspectos que sdo citados por Ticiana Martins e Erotilde Silva em um artigo
sobre 0 riso no Brasil. As autoras afirmam que o imediatismo e a instantaneidade sdo aspectos
que fazem a diferenca no radio e que também sdo artificios muito utilizados pelos programas

humoristicos.

Uma piada ou um chiste, por exemplo, para ser bem-sucedida e provocar o riso e a
graga, necessitam da brevidade, do cardter imediato da surpresa e do espanto que
causam ao ouvinte. Ao mesmo tempo em que uma piada é cuidadosamente
elaborada, sua transmissdo deve seguir os mesmos cuidados, sob pena de por em
risco o efeito comico. (MARTINS e SILVA apud KLOCKNER e PRATA, 2009:
311)



As autoras ainda chamam a atencd@o para o risco do uso desordenado e apelativo

dos artificios da linguagem radiofdnica e que sdo utilizados nos programas humoristicos.

Alguns artificios da linguagem podem estar inseridos no radio, como o uso de
expressdes regionais, metaforas e comparagdes, ditos populares, exageros, borddes
repetitivos, perguntas, exclamagdes, ordens e frases engenhosas. Esse leque de
artificios encaixa-se muito bem aos programas humoristicos. Sendo assim, o humor,
o chiste, a parddia, o grotesco ou qualquer outra manifestacdo de comicidade nutre-
se desses aspectos da linguagem. O que pode provocar desequilibrios ou quaisquer
outras barreiras € o uso desordenado e apelativo desses elementos, que gera outro
tipo de cdmico, aquele que escandaliza. (MARTINS e SILVA apud KLOCKNER e
PRATA, 2009: 316)

Atualmente, o humor estd presente em vdarios meios de comunicagdo € vem se
tornando uma forma eficaz de chamar a atenc¢do do publico para um determinado tema. André
Santana e Elen Guimardes (2004) destacam que um dos grandes méritos dos estudos
cientificos atuais foi a descoberta e a valorizacdo do humor como elemento comunicacional e

como fator importante na constitui¢io da cultura.

7- ESTUDO DE CASO: A RADIO 98 FM E O PROGRAMA 98 FUTEBOL CLUBE

A radio 98 FM pode ser ouvida na freqiiéncia 98,3MHz em Belo Horizonte ou

pela internet no site www.98fm.com.br. A emissora foi implementada pelo Grupo Bel de

Comunicagdo em julho de 1969, com o nome de radio Del Rey. Foi a primeira FM estéreo da
América Latina. De acordo com Luiz Eduardo de Melo e Silva (2006), desde sua inauguragao,
a emissora adotou uma linha musical adulta, priorizando a musica ambiental. Mas foi a partir
da direcdo de Claudiné Albertini, ainda na década de 1970, que ela comegou a abrir espaco
para o sucesso € para a musica jovem, mesmo sem contar ainda com locutores ao vivo.

A inovacdo sempre foi uma das grandes marcas da emissora, que chegou a bater
altos indices de audiéncia aos domingos, com o programa de recados denominado “Contatos
Imediatos”. A 98 FM chegou a apresentar também promocdes como o “Dance sem parar”, em
que DJs se revezavam para embalar casais que se dispusessem a dancar por até 48 horas
ininterruptas, sem falar no “Rock Brasil”, que chegou a reunir 14 bandas e diversos artistas
em sua primeira edicdo em 1981.

Anos mais tarde, a Fundacdo L’Hermitage, criada pelos Irmaos Maristas em
1996, passou a comandar a emissora e adotou o slogan “A melhor do pop rock”. Sua

programacao era focada no pop rock voltado para as classes AB de 15 a 29 anos. Com uma



programacdo 100% local, a radio 98 FM realizou interessantes campanhas educativas e
humanitérias, utilizando uma linguagem jovem e atraente.

Em setembro de 2009, o Grupo Bel reassumiu a gestdo da 98 FM para criar um
novo conceito de rddio jovem, resgatando o pioneirismo que marcou sua trajetoria. Mantendo
uma programacdo 100% local, a emissora agora aposta no humor para atrair a audiéncia. Sdo
diversos programas voltados para o entretenimento € o humor, como “Graffite”, “Silicone
Show”, “Ricardo Amado” e “98 Futebol Clube”.

O “98 Futebol Clube” vai ao ar de segunda a sexta-feira das 12 as 14 horas. E um
noticidrio esportivo diferente dos convencionais, que quebra o padrdo jornalistico, misturando
informacdo e entretenimento. Trata-se de um programa de humor caricato, com humoristas
criando personagens e imitando jogadores e jornalistas de emissoras concorrentes, além de
possuir setoristas que fazem a cobertura do futebol na capital mineira, com representantes dos
principais times do Estado: Cruzeiro, Atlético e América.

A equipe do programa € composta da seguinte forma: o apresentador e redator €
Gilbert de Campos, 39 anos, bacharel em Comunicacido Social com énfase em jornalismo, ha
19 anos comanda os principais talk shows da radio 98 FM; os humoristas sdo: Guilherme
Melo, 42 anos, gestor empresarial, locutor publicitdrio, radialista e imitador; e Marquinhos
Baiano, apresentador de eventos, locutor de chamadas da Tv Globo Minas, imitador e
dublador; os setoristas sdo: Igor Assuncdo, jornalista com carreira dedicada a cobertura do
Clube Atlético Mineiro, ja participou do podcast “Galocast” onde dividia a bancada com
jornalistas e torcedores, atualmente ¢ um dos colunistas do portal “Terceiro Tempo” do
jornalista Milton Neves, da TV Bandeirantes; Bauxita, muisico com grande influéncia na cena
musical mineira, torcedor conhecido do Cruzeiro e ja participou como comentarista do
programa “Alterosa Esporte” da TV Alterosa; e Natdlia de S4, 25 anos, jornalista, dedica-se a
cobertura do América e producdo do “Giro de Noticias” do 98 Futebol Clube, participou da
bancada do programa “Hora do Coelho” da TV Comunitdria e desenvolve trabalhos de
consultoria de comunicagdo e também na drea de moda; a produ¢do do programa fica a cargo
de Madrio Alaska, publicitdrio e jornalista, atua em performances de stand up comedy, produz
outros programas da 98 FM e também participa do 98 Futebol Clube fazendo imitagdes.

A principal fun¢do dos meios de comunicacdo € de informar acontecimentos
julgados importantes a popula¢do. Quanto a importancia do esporte, ndo hd divida, uma vez
que ele estd presente em todos os cantos do planeta, e, principalmente, a relevancia do futebol
para o brasileiro, como vimos nos autores estudados sobre a visao histérica sobre o futebol.

Se ndo existisse um publico dvido por noticias esportivas, com certeza o programa nao estaria



no ar. E para atrair esse publico, o 98 Futebol Clube usa diversos critérios de noticiabilidade e
estratégias humoristicas para deixar o programa informativo e engracado.

A temadtica principal das informacdes é o dia a dia dos clubes mineiros. Informar
como as equipes estdo se preparando para os proximos jogos, as possiveis contratacoes,
entrevistas com jogadores, técnicos e dirigentes sdo as principais fontes de noticias. Fatos
curiosos ou “bizarros” também sdo critérios muito utilizados para escolher o que vai virar
noticia no programa. O periodo analisado nesse artigo foi a semana de 28 de maio a 01 de
junho de 2012.

Como relata Cremilda Medina (1988), no jornalismo esportivo opinido € noticia
nunca estiveram tdo entrelacadas. No programa analisado, essa caracteristica é evidente. Os
setoristas responsdveis pelo conteido jornalistico sobre Cruzeiro, Atlético e América praticam
o jornalismo informativo, passando os principais acontecimentos no dia a dia dos clubes, mas
muitas vezes logo apds divulgarem a informacdo j4 emendam com a prética do jornalismo
opinativo, deixando a sua visdo sobre aquele assunto. No dia 31/05/2012, por exemplo, no
noticidrio do Atlético, o jornalista Igor Assuncdo divulgou a informacdo de que o filho do
jogador Escudero estava correndo o risco de ter que sair do Brasil apds o término do seu visto
de turismo de 90 dias porque o filho do atleta tem nacionalidade espanhola e o Governo
Brasileiro estd fazendo uma espécie de retaliacio ao que o Governo Espanhol faz com os
brasileiros que vao para a Espanha e estd aplicando o principio da reciprocidade. Logo apds

dar a noticia, Igor disparou a sua andlise:

- “Vamos adotar a reciprocidade nos mesmos casos, né, com um menino de 2 anos e
8 meses € palhacada isso. E um erro ndo justifica o outro também. Se a Espanha
erra, o Brasil é obrigado a errar também?”

O programa ndo possui comentaristas especificos para essa fun¢do, como ocorre
nos programas esportivos convencionais. Os comentarios sdo dos proprios reporteres ou dos
humoristas imitando algum comentarista esportivo da tv, como o Miltdo Ribeirdo das Neves
(satirizando o jornalista Milton Neves, da TV Bandeirantes), ou do radio, como o Lelo
Angustiado (satirizando o comentarista Lélio Gustavo, da radio ltatiaia). De acordo com José
Marques de Melo (1985), o comentarista opina sem paixdo, procura manter um
distanciamento das ocorréncias. Mas, no 98 Futebol Clube, a paixdo estd presente nos
comentdrios tanto como forma de satirizar essa caracteristica dos outros comentaristas que se
dizem imparciais quanto como comentdrios realmente apaixonados por parte dos setoristas

que sdo torcedores dos clubes que cobrem. O deboche sobre o time alheio é constante no



programa. No dia 30/05/2012, por exemplo, no noticidrio do Cruzeiro, o personagem Miltao
Ribeirdo das Neves fazia um comentdrio sobre a situacdo momentinea do time celeste

dizendo que:

- “A vida € cheia de altos e baixos e no momento nds estamos embaixo. Mas, nds
vamos agora sair € comecar a subir 0 morro”.

Neste momento, o jornalista Igor Assuncdo, responsdvel pelo noticidrio do

Atlético, interrompe para alfinetar:

- “E legal toda essa situacdo cabalistica até porque hd seis jogos vocés ndo
conseguem ganhar de ninguém”.

Bauxita, responsavel pelo noticidrio do Cruzeiro, retruca dizendo:

- “E, mas agora acabou porque nds chegamos no nimero seis, no seis, e parou”.

O numero seis ¢ uma referéncia ao placar do jogo entre Cruzeiro e Atlético no
Campeonato Brasileiro de 2011 em que o Cruzeiro poderia ser rebaixado para a Segunda
Divisdo, mas venceu o Atlético por 6 a 1 e permaneceu na Primeira Divisdo.

Paulo Vinicius Coelho (2003) observa que, no jornalismo esportivo, a falta de
profissionais que tenham aprofundamento em determinados esportes abre as portas, até
mesmo por uma questdo de necessidade, para que ex-atletas se tornem comentaristas. No caso
do 98 Futebol Clube, percebe-se, que mesmo sendo focado no futebol, um esporte bem
aprofundado no pais, tem-se a presenca de um conhecido misico mineiro apaixonado pelo
Cruzeiro (Bauxita) para ser o setorista responsavel pela cobertura deste clube e ndao um
jornalista formado para exercer essa fungao.

Em relacdo a essa questdo, no programa veiculado no dia 30/05/2012, durante o

noticidrio do Cruzeiro, Bauxita disse o seguinte:

- “Eu quero mandar também um abraco aqui para o Rafael Dias A G Leal que falou
que eu ndo sei nada de futebol: vai cantar que é melhor! Obrigado, velho! Gracas a
Deus eu ndo sou jornalista, ndo sou comentarista...”

Neste momento, os outros participantes do programa tentam falar, mas Bauxita

prossegue:



- “Deixa ele, talvez ele gostaria de estar aqui do meu lado, mas a gente tem que se
estabelecer, né, velho!”.

Portanto, percebe-se que a credibilidade da informac¢do passada no programa sé
ndo € totalmente perdida porque Bauxita possui experiéncia na drea, pois ja foi representante
do Cruzeiro no programa Alterosa Esporte da TV Alterosa de Belo Horizonte e é muito
conhecido pelo torcedor. Além disso, os demais setoristas, de Atlético e América, sao
profissionais formados na drea de comunicag@o e sao os principais responsdveis por passar as
noticias no programa.

O apresentador, Gilbert Campos, também informa sobre noticias gerais que sdo
destaques no esporte brasileiro ou mundial, deixando os demais participantes por conta dos
comentdrios humoristicos. Essa divisdo de tarefas é uma tentativa de deixar claro para o
ouvinte do programa quando eles estdo tratando de uma noticia “real” e ndo de uma possivel
noticia de “ficc@o” ou “inventada” pelos humoristas para fazer gragca com algum assunto ou
personagem.

Adriano Duarte Rodrigues (2002) diz que além da funcdo referencial, uma das
fun¢des comunicacionais mais importantes do discurso mididtico € a funcdo fética, que
consiste na manutencao do contato com o publico. Ele ressalta que a auséncia de palavra por
parte do publico € que torna o publico presente, instituindo-o como uma auténtica instancia de
interlocucdo. No programa analisado, além dessa instancia de interlocugdo, os ouvintes estao
ainda mais presentes no discurso devido as suas participacdes com comentdrios nas redes
sociais Twitter e Facebook que sdo lidos no ar e também através das participacdes didrias ao
vivo por meio do telefone e ainda com a presenga e participacdo de um ouvinte no estidio,
que ocorre nas sextas-feiras através da promoc¢do “Oitavo Elemento”. Para incentivar as
participacdes dos ouvintes € feita a “Pergunta do Dia” com base em algum assunto do

momento e sempre com a intenc¢ao de fazer humor. Nos dias analisados as perguntas foram:

“O que rola de fazer num final de semana sem Campeonato Brasileiro?”
(01/06/2012); “O que o Ronaldinho Gatcho vai fazer enquanto estiver afastado no
Fla?” (31/05/2012); “O que vocé pediria para a Selecdo Brasileira trazer dos Estados
Unidos?” (30/05/2012); “D& um nome para um capitulo do livro do Galvdao Bueno”
(29/05/2012); “Que mandinga o Cruzeiro devera fazer para voltar a marcar gols?”
(28/05/2012).

Apesar dos ouvintes sofrerem uma selecio dos comentérios que serdo falados,
assim como ocorre na selecdo do que vai ser noticia na emissora, ndo podemos deixar de

ressaltar que a interatividade com o publico é uma caracteristica forte do programa.



Como vimos, no jornalismo esportivo, opinido e noticia estdo entrelagadas. Mas,
quando se trata de jornalismo e entretenimento, entdo, podemos dizer que o 98 Futebol Clube
consegue entrelagcar ainda mais esses conceitos. A diferenciacdo entre mensagem jornalistica
e de entretenimento € praticamente impossivel. Primeiro porque o préprio futebol ja pode ser
considerado como entretenimento. Depois, porque os proprios jornalistas entram nas
caracteristicas do discurso humoristico e fazem piadas e deboches, principalmente, sobre o
clube alheio. Se José Marques de Melo (1985) disse que o jornalismo diversional foi
completamente abandonado devido as caracteristicas da objetividade jornalistica, do
distanciamento pessoal do jornalista, no caso do 98 Futebol Clube podemos dizer que ele esta
de volta, ndo com as mesmas caracteristicas romanescas dos fatos, como nos textos de Nelson
Rodrigues, mas numa versao atualizada com o intuito de fazer humor e provocar o riso.

No 98 Futebol Clube a preferéncia sdo por aquelas noticias chamadas de
“bizarras”, para provocar o riso e dar a deixa para os humoristas do programa. Um exemplo
disso € noticia veiculada no programa do dia 31/05/2012 em que o apresentador Gilbert

Campos disse:

- “A atleta americana Lolo Jones, de 30 anos, que vai representar os EUA nos 100m
com barreiras em Londres causou polémica ao admitir recentemente que permanece
virgem para esperar o casamento. Em entrevista ao canal “E” ela mostrou bom
humor diante das piadas que houve e em tom de brincadeira ela pediu para alguma
celebridade que a convidasse para um encontro apds os Jogos Olimpicos. A
americana disse que tem ouvido muitas propostas indiscretas e segundo ela ja houve
quem tentasse seduzi-la alegando que o sexo a faria correr mais rapidamente nas
pistas (risos).”

Na seqiiéncia os participantes fazem piadas e dizem que vao colocar a foto da
atleta no twitter em instantes. Portanto, o fait divers € o primeiro recurso editorial que mais
interessa aos responsdveis pelo programa. Como afirmou Dejavite (2001), o fait divers
carrega, em sua esséncia, as caracteristicas necessarias a composi¢do de um entretenimento,
em especial, o humor, o espetdculo e a emog¢ao; ou seja, caracteristicas que sdo predominantes
no 98 Futebol Clube.

O imediatismo e a instantaneidade sdo aspectos que fazem a diferenca no radio e
também sdo artificios muito utilizados pelo 98 Futebol Clube. As piadas sempre sdo feitas de
“bate pronto”, ou seja, quando um assunto € falado, os participantes interrompem o noticiario
para fazer a piada imediatamente. Os efeitos sonoros (vinhetas, musicas e BGs) também sao

muito utilizados e ajudam a dar dinamismo ao programa.



Ao analisar o 98 Futebol Clube percebe-se que ele procura seguir as receitas de
sucesso de antigos programas humoristicos do radio. Como afirmou Campelo (2001), os
programas de humor no radio caracterizaram-se pela diversidade de personagens, situacdes
caricaturadas, pela visdo humoristica do dia a dia das familias, pelas sétiras sociais e politicas.
O que o programa procura fazer € utilizar a satira esportiva ao invés das de cunho social e
politico. As situagdes caricaturadas e a diversidade dos personagens, caracteristicas essenciais
nos programas humoristicos, s@o pontos fortes utilizados no programa. Entre os personagens
feitos por Guilherme Melo temos: Miltdao Ribeirdo das Neves, Lelo Angustiado, Alberto
Lombriga, Antonio Coberto, Marco Antonio de Brugos, Luxa, Casdo, Carlinhos, Delegado,
Marcao, Jaeci Baralho, Rikdo, Alexandre Faliu e Coelhinho. O humorista Marcos Bahiano
interpreta os personagens Padre Quededo, Pelé, Silvio Nariz, Silvio Santos, Homem X e Dr.
Socrates. Ja o produtor Mério Alaska interpreta os personagens Abracadabras, dos Pampas e

Gabi.

8- CONSIDERACOES FINAIS

A busca constante dos meios de comunicagdo para atrair a audiéncia faz com que
novas técnicas, tecnologias e, principalmente, a linguagem utilizada na midia sofram
alteracdes ao longo dos anos. Como foi relatado, a forma de se fazer jornalismo esportivo é
conhecida no meio como a mais livre para se escrever um texto, portanto, percebe-se uma
agilidade no radio esportivo ao longo da histdria para incorporar novas técnicas e estilos, que
vao se adaptando em cada momento.

Ao analisar o programa 98 Futebol Clube, da radio 98 FM de Belo Horizonte,
pode-se concluir que a separagdo entre informacdo e entretenimento € praticamente
impossivel. Na verdade, afirma-se que um complementa o outro. Além da intencdo de
informar, a informagdo no programa é dada principalmente com a finalidade de entreter e
divertir. Se o esporte, mais especificamente o futebol, confunde-se constantemente com puro
entretenimento, o 98 Futebol Clube deixa essa mistura ainda mais homogénea.

Para ndo perder a credibilidade da informacdo com tanta irreveréncia no ar, o
programa divide as tarefas dos participantes entre setoristas responsdveis pelas noticias e
humoristas que comentam satirizando profissionais de outras empresas ou imitando

treinadores e atletas. Essa é uma tentativa de deixar claro para o ouvinte quando eles estdo



tratando de uma noticia “real” e ndo de uma possivel noticia “inventada” pelos humoristas
para fazer graca com algum assunto ou personagem.

Outro ponto que se pode observar € que a busca pela inovacdo nos diferentes
meios de comunicagdo, geralmente, remete o ouvinte a programas ja realizados no passado e
que sdo readaptados. No caso do 98 Futebol Clube, a sua receita de sucesso estd na busca de
caracteristicas existentes em programas humoristicos que fizeram sucesso na época de ouro
do rddio brasileiro (nas décadas de 1930 e 1940), como a diversidade de personagens,
situacdes caricaturadas, o imediatismo e a instantaneidade. Ao mesclar as caracteristicas de
sucesso do passado com o toque da modernidade dos equipamentos utilizados que facilitam a
criacdo de efeitos sonoros e a qualidade dos profissionais envolvidos, € possivel atingir uma
féormula que, apesar de ndo ser totalmente inovadora, € atraente e diferenciada da atual
concorréncia.

O 98 Futebol Clube é um excelente exemplo da aplicacdo do fait divers no
jornalismo esportivo radiofonico. Como afirmou Dejavite (2001), o fait divers carrega, em sua
esséncia, as caracteristicas necessdrias a composi¢do de um entretenimento, em especial, o
humor, o espetdculo e a emog¢ao, ou seja, caracteristicas que atraem a audiéncia popular e sao
predominantes no 98 Futebol Clube.

No jornalismo esportivo, opinido e noticia sempre estiveram entrelacadas, mas os
programas convencionais de esporte tentam passar a impressdao de imparcialidade perante os
fatos. Barbeiro e Rangel (2006) dizem que nao se faz um bom jornalismo sem emog¢ao, mas
sempre com o compromisso com a verdade também presente. Para os autores, a emocao deve
estar na dose certa e sempre recheada de isencao. O 98 Futebol Clube caminha na contra-mao
dessas caracteristicas e aposta na emog¢do exagerada, com paixdo, sem qualquer isen¢do ou
tentativa de esconder para qual time os profissionais do programa torcem. Cada um comenta
de acordo com a sua visao de torcedor de tal clube, buscando sempre uma forma de zombar o
adversdrio, sem que para isso o programa se transforme em bate-boca de torcedores, mas sim
uma forma de deixar as discussdes sobre o esporte mais engracadas.

Sem entrar no mérito da questdo se o que € feito pelo 98 Futebol Clube é ou nao
exemplo de um bom jornalismo, pois o gosto das pessoas variam, conclui-se, com base nesta
andlise e na utilizagdo da pesquisa bibliografica estudada, que o humor e o entretenimento no
jornalismo ndo sdo vistos com bons olhos pelos criticos e estudiosos, sendo taxados de
imprensa popular, sensacionalista ou espetacularizada, mas, sem dudvida, essa ¢ uma forma
totalmente diferente do jornalismo esportivo convencional e que cumpre perfeitamente o

mesmo papel de informar a populagcdo sobre os acontecimentos relevantes no esporte.
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