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Resumo:

Este artigo propde investigar a utilizacdo da infografia como modelo
independente de transmissdo da noticia na web. O estudo explora a
producéo e a distribui¢do de contetido noticioso por meio da criagéo de
infograficos como produto jornalistico independente, através da analise
de dois infograficos publicados no Nexo Jornal, uma plataforma
brasileira de noticias online. Em termos metodol6gicos, trata-se de uma
pesquisa descritiva-exploratoria que, por meio de levantamento
bibliogréfico, aborda o webjornalismo, suas geragles, linguagens e
novos modelos de producdo jornalistica. Verificou-se que o Nexo
Jornal utiliza infograficos de forma independente, possibilitando a
transmissdo visual do conteddo noticioso aos seus leitores, muito
embora ndo demande de todas as potencialidades que esse formato de
publicacao oferece.
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Abstract:

This paper aims to investigate the use of infographics as an independent
model to broadcast news online. The study explores the production and
dissemination of news through the creation of infographics as an
independent journalistic product, by analyzing two infographics
published in Nexo Jornal, an online Brazilian newspaper. In terms of
methodology, it characterizes as a descriptive-exploratory study that
based on a bibliographic analysis, addresses the role of web journalism,
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in terms of generational time frames, languages, and new models of
journalistic practices. Major results verified that Nexo Jornal uses
infographics in an independent manner, which enables the visual
transmission of news content to the readers, although the online
newspaper still does not explore all the potential allowed by this type
of publication format.

Keywords: infographics, webjournalism, news broadcast.

Introducéo

A internet, de fato, transformou o modo como a noticia jornalistica passou a ser
transmitida e consumida (MONTEIRO, 2014). O que antes eram apenas copias dos
jornais impressos, agora passam a ser publicac6es em formato PDF, veiculadas nos sites
dos veiculos de comunicagdo. Essa adaptacdo para o ambiente digital contribuiu para

consolidacdo do webjornalismo.

Diante dessa nova realidade proporcionada pelo ambiente digital, a noticia, além de
textual, passa a ser cada vez mais visual, fazendo um contraponto ao jornalismo
tradicional, tornando o texto apenas uma parte da noticia e adicionando outros recursos
para facilitar a compreensdo do leitor (PEDROZA; LIMA; NICOLAU, 2013). Sendo
assim, os infogréficos, a partir desse novo modelo de jornalismo produzido para a web,
destacam-se enquanto produtos jornalisticos que transmitem a noticia por meio de

imagens, cores, formas, videos, links etc.

Assim, considerando esse novo cendrio da noticia, este estudo contempla uma analise da
utilizacdo da infografia como modelo independente de transmissao de noticia na web.
Analisa a producdo e distribuicdo de conteldo noticioso por meio da criacdo de
infograficos como produto jornalistico independente. Metodologicamente, trata-se de

uma pesquisa descritiva que, por meio de levantamento bibliografico, aborda o
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webjornalismo, suas geraces, linguagens e novos modelos de producéo jornalistica. Por

fim, abrange ainda um estudo exploratorio no Nexo Jornal, etapa em que sdo analisados

os infogréaficos publicados pelo referido veiculo de comunicacao.

1. Webjornalismo

O computador e a internet se tornaram ferramentas indispensaveis no processo de
producdo de noticias. Logo, desponta nessa conjuntura o webjornalismo, producdo de
conteddo informacional exclusivamente para web. Em outras palavras, diz respeito a
utilizacdo de uma parte especifica da internet, que é a web. Frente ao enorme volume e
velocidade de informagdes, os jornalistas séo o principal instrumento de filtragem para
garantir a qualidade da noticia (LEVY; LEMOS, 2010).

Mielniczuk (2003) destaca alguns impactos do computador e da internet no jornalismo,
como o nascimento das edi¢Ges online, a incorporacdo dos recursos multimidia na noticia,
as alteracGes na escrita jornalistica e o aparecimento de novos publicos. Além disso,
houve maior participacdo dos leitores, pesquisa de assuntos, novos mecanismos para
obtencdo de informacdes, além de outras formas de contato com as fontes, rotinas de

producéo e trabalho com novas ferramentas.

Esses impactos relatados fizeram com que o webjornalismo passasse por quatro
fases/geracbes que, segundo Palacios (2002), sdo as formas como os jornalistas
utilizavam o computador e a internet na producdo de conteudo para a web, conforme

detalhado na Figura 1.

Figura 1. Fases/gerac6es do webjornalismo
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1* fase/geracdo | | 2* fase/geracdo

* Os jornalistas
copiavam o conteido
de jornais 1mpressos.
As webnoticias eram
dispostas em um
PDF, com contetido
estatico, disponivel
para download. Nesta
fase ndo havia
preocupacdo com as
particularidades da
web. A transposicao
era sO para “marcar
presenca” no

* Mesmo submetido a

metéfora do
IMpresso, sio
desenvolvidos novos
produtos. As
publicacdes comecam
a explorar
potencialidades do
ambiente digital. Os
jornalistas passaram a
usar /inks nas
matérias. e-mail para
interacdo com o leitor
e foruns de

‘ | 3* fase/geracdo

* Neste momento foi
iniciada a producéo
de contetidos
noticiosos originais
desenvolvidos para a
web. Os jornalistas
passaram a explorar
as potencialidades da
internet para fins
jornalisticos, como o
uso de recursos
multimidia, que
promovia a
convergéncia entre

| ‘ 4* fase/geracao

e Passou-se a pensar
mecanismos que
permitiam explorar,
COIMPOT, Tecuperar e
interagir com as
narrativas
jornalisticas, a partir
da integracdo de
banco de dados
inteligentes,
narrativas
hipertextuais
multimidiaticas e
abas customizadas

ambiente online. para o gosto de cada

leitor.

discussodes. Todavia,
todo esse contetido
ainda era fechado aos
assinantes.

suportes diferentes.

Fonte: Palacios (2002)

Nesse momento nasceu a possibilidade de utilizar a infografia no jornalismo como
produto noticioso, capaz de alcangar “o protagonismo na narrativa jornalistica, onde sua
atuacao autonoma” (CORDEIRO, 2019, p. 158) poderia entregar informacao ao leitor por

meio unicamente da sua propria visualizagéo.

2. Infogréficos no jornalismo web

O uso de infogréaficos - representacdo visual de informacfes ou dados - teve destaque
durante a Guerra do Golfo, em 1991, ante as imposi¢des do governo norte-americano
guanto a cobertura jornalistica no ambiente da guerra (CORDEIRO, 2013). Diante da
auséncia de fotografias, os infograficos permitiam aos leitores o auxilio no entendimento

sobre os detalhes do conflito vivenciado naquele momento.

Ao final da década de 90, a utilizacdo de infograficos, que ja era comum nos impressos,

tornou-se frequente nos noticiarios televisivos e logo migrou para as plataformas da web,
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tendo seu destaque durante o ataque ao World Trade Center, em 11 de setembro de 2001.

Nesse contexto, o uso de infogréaficos ganhou espaco, configurando-se ““fortemente como

texto expressivo, com amplo potencial narrativo e de imersao” (CORDEIRO, 2015, p.
33).

Nos dias atuais, a linguagem da web é hipertextual, na qual estdo associados imagens,
textos, videos, audios etc., 0 que resulta em uma mesma narrativa (MONTEIRO, 2014).
Em consequéncia, a utilizacdo de infograficos no webjornalismo ganhou uma nova
roupagem estrutural, oferecendo ao leitor inUmeras representacdes da noticia. Com efeito,
“se um infografico muitas vezes ¢ publicado de uma forma completa em si e autonoma,
ou seja, sem apenas complementar um texto, logo se tém uma unidade informativa, que
da conta da noticia/informagdo por si SO, assim como as reportagens textuais”
(RODRIGUES, 2011, p. 3).

A utilizacdo de infograficos se estabelece como um novo formato para a visualizacdo de
informacBes (CORDEIRO, 2013). O formato de producéo e consumo de noticias mudou,
tornando-se mais hipertextual e ndo linear, afastando-se dos modos de leitura tradicionais

antes vistos no jornalismo impresso.

Assim como qualquer outro tipo de linguagem, o infografico possui distintas categorias.
Segundo Amaral (2010), ele é categorizado de acordo com a sua funcdo no texto

jornalistico, conforme elencado na Figura 2.

Figura 2. Tipologia dos infograficos

Revista Cientifica de Comunicagdo Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v. 13, 2020

34



REVISTA CIENTIFICA DE
COMUNICAGCAO SOCIAL

DO CENTRO UNIVERSITARIO
DE BELO HORIZONTE (UNIBH)

Infograficos sequenciais: que mostram acontecimentos, processos ou fenémenos em sequéncia

Infograficos relacionais: que apresentam as informacdes de forma néo linear. por meio de
escolhas que apontem causas e consequéncias em mais de uma relacio de acontecimentos. Essa
categoria possibilita diversos caminhos narrativos

Infograficos espaciais: permite o passeio virtual do leitor em infograficos construidos a partir
de cendrios fisicos. Assemelham-se aos jogos eletrénicos e possibilitam ao leitor a escolha de
vérios caminhos a seguir

Fonte: Amaral (2010).

Além dessa categorizacdo, eles sdo divididos em fases/gerac6es. Amaral (2010) aponta
quatro geracdes de infograficos, as quais consideram a sua relagdo com o jornalismo web,

como demonstrado na Figura 3.

Figura 3. Fases/geracOes dos infograficos

1° fase/geracao - Linearidade - Transposicdo do impresso para a web

2* fase/geracio - Hipertextualidade - Utilizacdo do modelo impresso de infografia, porém
com adequacdes para web

3* e 4° fase/geracdio - Multimidialidade e Personalizacdo de contetido - Adequacdo dos
infograficos as caracteristicas do webjornalismo

/
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Fonte: Amaral (2010).

Com a percepcéo da relevancia do uso de infograficos no webjornalismo, os portais de
noticia passaram a vislumbrar o infografico como um novo modelo de veiculacdo da
informacdo de forma hipertextual, multimidia, personalizada para seus leitores e, a partir
de entéo, utiliza-lo como produto noticioso independente. A exemplo disso, destaca-se
neste estudo o Nexo Jornal, um portal de noticias que possui uma se¢do exclusiva
destinada a producdo de infograficos, o que ndo é tdo comum em outros portais de noticias

brasileiros.

3. Infograficos no Nexo Jornal: modelo independente de
transmisséo da noticia

O Nexo Jornal € um jornal digital langado em 2015, cujo objetivo € “trazer contexto as
noticias e ampliar o acesso a dados e estatisticas” (NEXO JORNAL, 2020, p. 1). A
promessa do Nexo Jornal ¢ oferecer aos seus leitores “um jornalismo que contribua para
um debate publico qualificado e plural, e que seja capaz de fortalecer a democracia
brasileira” (NEXO JORNAL, 2020, p. 1).

Sua principal via de distribuicdo de contetudo é o ambiente web, com foco na promocéo
de inovagao por meio da “contextualizacdo das informacdes e utilizacdo de ferramentas
como newsletters, podcast e graficos” (ABREU, 2019, p. 57). Alids, a producao de
infograficos do Nexo Jornal ganha destaque em sua pagina principal do portal, redes e

midias sociais, sendo amplamente utilizada pelo referido veiculo de comunicacao.

Neste estudo, analisa-se a utilizacdo do infografico pelo portal Nexo Jornal, a qual é feita

de forma primaria, ou seja, o infogréafico se torna a propria matéria jornalistica. Para esta
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andlise foram selecionadas duas matérias que ressaltam a utilizam de infograficos, sendo

a primeira a ser analisada do dia 1 de maio de 2020 e a segunda do dia 16 de abril de
2020, ambas sobre a tematica da Covid-19 e o seu crescimento em estados brasileiros e

em outros paises do globo.

O infografico apresentado na Figura 4 é de categoria sequencial, pois denota
caracteristicas dos infograficos da 22 fase/geracdo e contém uma breve animacdo, em
formato GIF, sobre o mapa do Brasil, cuja linha do tempo assume as datas de 25 a 30 de
abril. A seguir apresenta a apari¢ao do crescimento sequencial de “picos vermelhos”,
representando as cidades onde foram constatados casos confirmados da Covid-19 e suas

respectivas quantidades, de acordo com a escala relacionada ao lado do mapa.

Figura 4. Infogréfico do Nexo Jornal sobre a evolucdo da Covid-19 por municipios

Revista Cientifica de Comunicagdo Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v. 13, 2020

37



REVISTA CIENTIFICA DE
COMUNICAGCAO SOCIAL

DO CENTRO UNIVERSITARIO
DE BELO HORIZONTE (UNIBH)

| A evolugao dos casos de covid-19 nos municipios brasileiros
Lucas Gomes e Gabriel Maia 01 de mai de 2020 (atualizado 01/05/2020 &s 00h55)

As cidades de Séo Paulo, Rio de Janeiro e Fortaleza concentram mais de um ter¢o dos casos confirmados da doenga no pais.
Desde o primeiro registro, em 26 de fevereiro, a capital paulista j4 contabilizou 16.638 pessoas infectadas

TEMAS

COMPARTILHE

Evolugio dos casos confirmados
de coronavirus por municipio

®
25/02 30/04

desk-cidades

t-‘. .

CADA PICO
REPRESENTA
UM MUNICIPIO
BRASILEIRO
8.000 |15.000
Casos
3000 registrados
1.500 ne MUnicipio

400 |
20 | |

Revista Cientifica de Comunicagdo Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v. 13, 2020

38



REVISTA CIENTIFICA DE
COMUNICAGCAO SOCIAL

DO CENTRO UNIVERSITARIO
DE BELO HORIZONTE (UNIBH)

e.

Evolucao dos casos confirmados por
municipio ao longo do tempo

2 131 1.060
casos casos casos
confirmados confirmados confirmados

i

5.712 10.175 79.545*
Casos Ccasos Casos
confirmados confirmados confirmados

* O Brasil.lO coleta os dados diretamente das Secretarias
Estaduais de Salde, indepandentermeante da coleta do
Ministério da Sadde. Isso pode fazer com gue haja
discrepancias entre os dados de totais de casos mostrados
aqui e os divulgados pelo Ministério para determinados dias.

Fonte: Nexo Jornal (2020).

Em sua utilizagdo enquanto recurso noticioso independente, o infografico analisado
consegue ser objetivo quanto ao contetdo. A producdo textual € minima, apenas para
situar o leitor sobre quais sdo o0s dados de cada elemento que compde o infografico. Como
afirma Cordeiro (2015, p. 33), “A dinamicidade proporcionada pela internet favoreceu
uma ldgica além das producGes estaticas do suporte impresso, estabelecendo narrativas

ndo-lineares”.

Revista Cientifica de Comunicagdo Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v. 13, 2020

39



REVISTACIENTIFICADE
COMUNICAGAO SOCIAL

DO CENTRO UNIVERSITARIO
DE BELO HORIZONTE (UNIBH)

e.

As cores e ilustracdes sdo responsaveis por levar o leitor a compreensdo da informacao.

Nota-se que apenas o infografico produzido mostra-se capaz de transmitir os dados de
forma clara, coesa e coerente, permitindo ao leitor entender a dimenséo das informacdes
expostas por meio de imagens e GIFs. O infografico cria essas condi¢fes por meio da

convergéncia dos diferentes formatos midiaticos (CORDEIRO, 2013).

Outro fator importante esta ligado ao apelo visual, que pode ser notado, principalmente,
pelo contraste das cores utilizadas, destacando as areas com maiores indices em tons
escuros e que contrastam com os tons claros das areas do mapa, que corresponde ao menor
numero de casos confirmados. Esse fato se da porque “as cores desempenham um papel
importante na nossa percepc¢do visual, uma vez que influencia nossas reacfes sobre o
mundo que nos rodeia” (CARVALHO, 2013, p. 1).

Tais caracteristicas proporcionam a infografia a capacidade de se tornar cada vez mais
autbnoma quanto a transmissdo da informacdo. O uso de cores, formas e diferentes
formatos midiaticos conferem aos infograficos “alta capacidade expressiva, narrativa e
de imersao” (CORDEIRO; LONGHI, 2018, p. 161), pois, com menos texto para
visualizagdo, o foco do leitor localiza-se na convergéncia de informagles visuais

disponiveis.

O segundo infografico comega com a visualizagdo das medidas que tém sido consideradas
pelos diversos governos para minimizar o impacto da pandemia em seus territorios. As
medidas sdo apresentadas através de ilustracdes e de uma legenda que complementa o
gue esta sendo visualizado pelo usuario. Essa primeira parte do infografico é mais linear,

sem a utilizacdo de recursos multimidia, diferentemente do que € visto na segunda parte.
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J& na segunda parte, o infogréafico contém uma animacao, também em formato GIF, sobre

o0s paises do globo, que mudam de cor conforme a linha do tempo vai demonstrando os
indices de respostas dos governos em relacdo a mitigacdo da pandemia. Essa linha do
tempo comeca no dia 23 de janeiro e termina no dia 12 de abril de 2020. A medida que o
tempo avanca, 0 mapa vai diferenciando as cores dos paises que tomaram medidas mais
restritivas, considerando o aumento dos casos da Covid-19. Nesse caso, os tons de azul
mais escuros evidenciam 0s paises que tiveram um cenario mais cadtico em relacdo ao

ndmero de 6bitos e de infectados.

No entanto, a animacgdo do mapa ndo permite uma interagdo do usuério, que ndo consegue
paralisar a linha do tempo e nem retoma-la do seu inicio, enquanto ndo for completada a
passagem por cada data registrada. Sobre isso, Nora Paul (2007) refere que a relacao entre
0 usuério do contetido e o préprio conteudo pode ser definida a partir de um conceito de
aberto ou fechado. O contetdo pode ser considerado aberto quando € possivel a interagao
com ele, sem limita-lo apenas a leitura, e fechado quando néo possibilita qualquer tipo de
interacdo. De acordo com Salaverria (2005), a infografia interativa indica uma

polivaléncia estrutural e riqueza expressiva.

Nesse sentido, nota-se que 0s recursos multimidia utilizados nos infogréficos ainda sao
elementares. Vale ressaltar que os demais infograficos presentes no Nexo Jornal nédo

apontam a utilizacdo de outros recursos que ndo seja a animacao em formato GIF.

Assim como o primeiro infografico analisado, este também pertence a categoria dos
infograficos sequenciais e possui caracteristicas da 22 fase/geracéo. A Figura 5 representa

0 segundo infografico analisado.

Figura 5. Infografico do Nexo Jornal sobre a resposta dos governos a pandemia
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| 0 indice que mostra a resposta dos governos a pandemia

Caroline Souza, Gabriel Maia e Lucas Gomes 16 de abr de 2020 (atualizado 16/04/2020 4s 01h22)

Projeto da Universidade de Oxford monitora medidas tomadas por paises, estados e cidades ao longo do tempo para a mitigagéo
doimpacto da doenga

TEMAS

COMPARTILHE

0 indice de resposta governamental, criado pela
Universidade de Oxford, leva em consideragdo medidas
nacionais e locais tomadas pelos governos ao combater a
pandemia. Ele considera a diferenca de impacto entre elas:
quanto maior o indice, mais restrigdes.

As sete medidas consideradas

s B b 0

FECHAMENTO CANCELAMENTO CAMPANHAS
FECHAMENTO #
DE ESCOLAS DE LOCAIS DE EVENTOS PUBLICAS
DE TRABALHO PUBLICOS INFORMATIVAS
L (.7(
RESTRICOES NAS FECHAMENTO
MOVIMENTACOES DE TRANSPORTE ~ CONTROLE DE VIAGENS
INTERNAS PUBLICO INTERNACIONAIS
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Resposta governamental a covid-19
indice de cada pais ao longo do tempo

w
23/03/2020 . .
I |
Sem 0-30 30-50 50-70 70-80 80-90 90-100
dados de resposta

a covid-19

Fonte: Nexo Jornal (2020).

Com influéncia sobre a atencdo do leitor, os infograficos ndo se tornam somente
acessiveis para ler, mas também para compartilhar. Uma vez que um Gnico infogréafico
possa comportar varias paginas de informagdes, comumente densas, de forma
simplificada e direta, o leitor ndo somente consome, mas também distribui o contetido
com outras pessoas, por meio das redes e midias sociais. Nesse sentido, “o webjornalismo
caracteriza-se pela interacdo multimidia, colaboracdo, personalizagdo, customizacédo e
mobilidade” (PEDROZA; LIMA; NICOLAU, 2013, p. 3) das informacgdes.

Constata-se que o Nexo Jornal compreende todas essas praticas da infografia na produgéo

para o webjornalismo. Os seus produtos noticiosos tornam-se cada vez mais diferenciados
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e independentes. Cada infografico produz “nada mais ¢ do que o fortalecimento da

experiéncia de leitura” (CORDEIRO; LONGHI, 2018, p. 162), por meio de uma narrativa

que estimula, provoca, desafia, entretém e informa o leitor por intermédio da

convergéncia entre imagens, GIFs, links e outros recursos multimidia.

Consideracdes finais

Com a ascensédo do webjornalismo, a utilizacdo de novos modelos e ferramentas torna-se
frequente nas redacdes dos veiculos de comunicacdo. Logo, pensar a noticia a partir
desses formatos também se torna um desafio para os mesmos. Diante disso, observa-se
que o Nexo Jornal utiliza regularmente a infografia em suas producdes, proporcionando
ao leitor a possibilidade de novas leituras, visualizacbes e entendimento de fatos que

poderiam ser complexos, em especial se publicados em longos textos jornalisticos.

Ao utilizar o infografico enquanto produto noticioso independente, o Nexo Jornal
consegue transmitir as informacdes de forma clara, objetiva, coesa e coerente, oferecendo
ao leitor artificios que facilitem a sua compreensdo, incluindo os mais variados temas e
recursos. Sendo assim, a producdo de infograficos auxilia a compreensdo e o
compartilhamento da informacgdo, tornando-a mais eficaz, e aponta para a sua

consolidacdo no webjornalismo.

Contudo, ndo s6 no Nexo Jornal, mas em outros veiculos jornalisticos ainda é muito
incomum o uso de infograficos com niveis interativos, que convidem o usuério a explorar
um contetdo mais elaborado pelo infografista. Diante desse cenario, questiona-se se 0s
veiculos de comunicagdo tém dado um espaco a infografia digital mais elaborada ou se,
muitas vezes, se limitam a disponibilizar uma sequéncia de imagens estaticas, como

alguma animagéo.
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Por fim, embora tenha éxito nesse formato de transmisséo da noticia, 0 Nexo Jornal ainda
ndo utiliza o infografico a partir da sua totalidade de recursos, incluindo o uso de videos,

links, audios e outras narrativas hipertextuais e interativas.
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